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5

i è svoltaieri
la serata di gala

delXlVesimoPRemio
Assorelper la migliore

campagna
di relazionipubbliche

realizzata nelcorsodel2010 . Laconsegna
deiriconoscimenti organizzatada
Assorel

, patrocinatadallaRegione
Lombardia e ospitatanell '

omonimo Palazzo in partnershipconENI
,

si è tenutanelcorso di unevento
sultema "

NuoveRelazioni
,

evoluzionedeimedia e rivoluzione
digitale : gestire la complessitàdell '

innovazione Lagiuriadelpremioha
indicatocornemigliorecampagna

"

Chiudi il rubinetto "

,

realizzata
dallasocietàWeberShandwickper
Aquafresh . Al direttoredel
CorrieredellaSera

,

Ferrucciode
Bortoli

è statoconsegnato il Premioalla
Carriera

, giuntoallasesta
edizione

, peraverperseguito ,

in un
periodomoltotravagliato di crisi
economica e politica ,

ungiornalismo
di altroprofila , equilibrato ,

pacato e per il costante rispetto e

attenzioneriservatiallaprofessione
dellerelazionipubbliche .Lacena
di gala ,

condottadaAndrea
Beretta di NewtonManagement
Innovation

,

è stataapertadal
presidente Assorel

, BeppeFacchetti
,

cheha

AssociazioniAssorelpremia
" Chiudi il rubinetto "

Aquafresh di WeberShandwick
; BeppeFacchetti :

« Chiusura2011positiva ,

la sfidaora è il digitale »

Si è svoltaieri a Milano la serata di galadelXlVesimo
PRemioper la migliorecampagna di relazionipubbliche
realizzatanelcorsodelloscorsoanno

sottolineato : « Continuaper le

relazionipubbliche la fase in

controtendenza rispettoallacrisidell '

economia e degliinvestimenti in

comunicazione . Il nostrosettoresi

mantiene in terrenopositivo ,

perché il mercato è semprepiù
attenta a Ileparticolarità e allaflessibilità
dellanostraproposta
professionale e imprenditoriale . In unperiodo
storicochehamesso in

discussione il valoredellareputazionedelle
istituzioni

,

dellafinanza e dell '

economia in generale ,

le

rp

conquistano unacentralitàulteriormente
rafforzatadall '

usosemprepiù
largodelletecnologiedigitali e

delleretisociali'LeassociateAssorel
,

haaggiuntoFaccetti a

DailyMedia
,

« dovrebberochiudere l

'

anno

conungiro d

'

affari in crescita
,

con
untrendanalogo al 2010

, quando
avevanomesso a segnoun
incrementodel4%% . Oraunadellenuove
sfideche le agenziedevonosaper
cogliere è quelladellarivoluzione

digitale : l

'

importanzadelweb e

soprattuttodeisocialmediarichiede

professionalità adeguateanchenel
nostrosettoree chion si è ancora
attrezzatodovràfarlopresto »

.

Giovedlprossimo ,

1 dicembre
,

intanto
,

la giunta di Confindustria
dovrebbeaccogliereufficialmente nelle
propriefilala neonata
ConfindustriaKnowledge ,

il nuovo
organismo di cuiAssorel è unodeisoci
fondatori

,

insiemeadAssirm
,

AssoComunicazione
,

AssoConsult
Unicom e Fedoweb . Tornanoalla
cerimonia di ierisera

,

è statoconferito
a

"

Lacartauniscegliitaliani -

Sulleormedell '

Unità d

'

Italia
,

in viag

giocon il Palacomieco "

, presentata
perCONAIdaINC- Istituto
Nazionaleper la Comunicazione

,

il

PremioSpecialeper la campagna
giudicatacornemiglioretraquelle a

temasui150annidell '

Unità d

'

Italia . A StefanoCaviglia di Economy
è statoattribuito il

IX PRemio
Giornalistico

"

MarcoBorsa "

per la

trattazione lineare di untema
complesso corne la Lobby ,

datempo al

centrodeldibattitonelsettore
delle

rp

.Nelcorsodellaseratasono
statiattribuiti i dieciPRemi di

Categoria ,

mentreunparticolare
riconoscimento dapartedella
Giuria è andato a

"

Unvicinoterribile "

di Immobiliare.it . Tra le 57
campagne

iscritte a questaedizione
,

oltre
al PrimoPremioAssoluto

,

la Giuria
haattribuito i dieciPRemi di

Categoria a : Comunicazione di

Prodotto :

"

Unvicinoterribile "

-

Immobiliare.it
;

Comunicazionecorporate :

"

BarillaCenterforFood & Nutrition "

- Burson-Marsteller perBarilla
;

Comunicazione Finanziaria :

"

Viaggio
nellerinnovabili "- ENELGreen
Power

;

Comunicazione Interna
,

"

ProgettoAmbassador "

- Ketchumper
SanpellegrinoNestlèWaters

;

Comunicazione BtoB :

"

Sweet

Hospitality

"

- Found!perNestlè
Professional

;

ComunicazioneAmbientale :

"

SaloneNature L

'

Oreal
"

- Extra
Comunicazione per I

: Oréal

Professionel
;

Comunicazioneper e della
pubblicaamministrazione :

"

Raccogliamorisposte ,

seminiamo
futuro

"

- WeberShandwickperISTAT
;

ComunicazioneSociale -

Corporate SocialResponsibility :

"

Guerrieridellasalute "

- TheRoundTable

perPhilips ;

ComunicazioneSociale
- CauseRelatedMarketing :

"

Chiudi

il rubinetto "- WeberShandwickper
Aquafresh ; DigitalPR

/
Socialmedia :

"

TheKillShotTeam "- Connexiaper
InfrontSport & Media . Sonostate
inoltreassegnate le seguenti

"

Menzioni Speciali
"

peralcune

campagne
che i Comitati di Espertihanno

ritenuto di douersegnalarecorne
meritevoli

,

oltreailevincentidelle
singoleCategorie : Comunicazione

prodotto :

"

Creativitàinfinita "-

Barabino & PartnersperConfindustria
Ceramica

;

Comunicazione
prodotto :

"

VillaBiscossi
,

il paesepiù
connesso d

'

Italia "- Burson -Marsteller

perSonyEriccson
;

Comunicazione

corporate :

"

GoodFood
,

Goodlife
MyNutritionalPartner "

- Edelman

perNestlè
;

Comunicazione
corporate :

"

Viadellasicurezza "-

I

mmobiliare.it . Assegnatiper la prima
voltaanche i seguenti riconoscimenti

per le CategorieMerceologiche :

Categorialargoconsumo
alimentare :

"

Staseradame "- MSLper
Pastificio GiovanniRana

; Categoria
largoconsumononalimentare :

"

Unacasa al verdepernonrestare
al verde "- Casa.it

; Categoria
energia (

exaequo )

:

"

Viaggionelle
rinnovabili "- ENELGreenPower e

"

SunEdison fa rottasullavisibilitàper
costruire il business "- Ketchumper
SunEdison

; Categoriaautomotive
e trasporti :

"

Goodsonrail "

-

Mai!anderperBundesamtfùrVerkehrr
;

Categoriafinanza e istituti di

credito :

"

DavidecontroGolia "- Ketchum

perNAFOP
; Categoriaviaggi ,

turismo e tempolibero :

"

Tripadvisor' s

travellerchoiceaward2010 e

Firenze
"

- Competenceper
Tripadvisor

; Categoriatecnologia ,

elettronica di consumo :

"

VillaBiscossi
,

il

paesepiùconnesso d

'

Italia "-

Burson - MarstellerperSonyEriccson.
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